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INDICE DE PRECIOS AL POR MAYOR

1 GENERALIDADES

1.1 Introduccion

El INE en su politica de fortalecimiento vy
actualizaciéon de las estadisticas sectoriales y
en particular de los indices de precios, ha
redisenado y reformulado una nueva base
para el Indice de Precios al por Mayor (IPM), se
inscribe dentro de su politica, orientada a
mantener actualizadas las bases de datos de
todos los indicadores que se encuentran bajo
su responsabilidad.

Es de conocimiento general la importancia
que tienen los indicadores de corto plazo
(coyunturales) en la toma de decisiones de
politica econdmica, ya que, en ausencia de
ellos, normalmente las adopciones de este tipo
de politicas tfraen implicitos una serie de errores
e inconsistencias cuyos efectos se fraducen en
desajustes dificiles de enmendar.

El presente manual, dirigido al personal del

operativo de campo del IPM, se constituye en una

guia que les permitird conocer los conceptos y los procedimientos a seguir
para la recoleccion de informacion.

1.2 Antecedentes

El indice de Precios al por Mayor (IPM) fue elaborado por primera vez por el
Banco Central de Bolivia en el ano 1975, posteriormente se cambid de base al
ano 1985 y estuvo vigente hasta el ano 1993. Dicho indicador se calculaba con
informacién de precios al por mayor de productos de los sectores: Agropecuario,
Manufacturero e Importador.

A partir de junio de 2014, el IPM se reorienta en funcion a recomendaciones del
Banco Mundial y la Comision Econdmica para América Latina CEPAL para
contar con un indicador con criterio internacionalmente comparable, por un
lado y por el ofro la de identificar los Mdrgenes y Canales de Comercializacion
que permitan contar con el instrumento para la toma de decisiones y
consiguiente generacion de politicas econdmicas.

1.3 Objetivo General

Obtener informacion completa, homogénea, oportuna y confiable de “precios
al por mayor’ de los productos lideres que se tranzan en el canal de
comercializaciéon mayorista. Incluye en su composicion bienes de demanda
infermedia, bienes de consumo final y bienes de capital, clasificados por su
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origen en nacionales e importados y de acuerdo a los sectores productivos:
Agricola y Manufacturero.

COMERCIALIZACION DE PRODUCTOS AGRICOLAS
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COMERCIALIZACION DE PRODUCTOS IMPORTADOS

1.4 Objetivos Especificos

e Recopilar informacién de precios al por mayor de los productos que
son objeto de investigacion.

e Conformar una base de datos de precios al por mayor, y

e Constituirse en un insumo de andlisis para las Cuentas Nacionales.

1.5 Disposiciones Legales

Las actividades que desarrolla el INE estdn amparadas en la Ley
1405 de Estadisticas Oficiales del Estado, de fecha 1 de noviembre
de 2021, que tiene por objeto normar la produccién de estadisticas
oficiales a través del Instituto Nacional de Estadistica — INE.

1.5.1De la Obligacion de los Informantes

Articulo 21°

|. Es obligacion de los informantes suministrar con cardcter
obligatorio, al INE y a las enfidades del nivel central del Estado
por el medio que se le solicite y en el plazo fijado, datos e
informacion fidedigna, informaciéon geogrdfica y otras del
informante, asi como los registros administrativos acerca de
hechos que por su naturaleza y finalidad sean necesarios.

1.5.2 Del Secreto Estadistico

Articulo 5°

La informacion proporcionada por los informantes, no podrd ser revelada en
forma individual y sélo podrd ser publicada de forma anonimizada. Asimismo, no
podrd ser utilizada con propdsitos tributarios, judiciales, administrativos o
policiales, aunque medie orden administrativa o judicial.
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1.5.3 Del Compromiso de Confidencialidad de la Informacion

Articulo 8°

Las servidoras y servidores publicos, personal eventual y consultores, al momento
de asumir funciones en el INE, deben suscribir un compromiso de
confidencialidad sobre la informacién a la que tenga acceso o conocimiento en
el ejercicio de sus funciones, que confinuard vigente aun cuando cesen
funciones en la entidad. Esta disposicion también aplica a personas voluntarias
en actividades censales.

1.5.4 Del Incumplimiento en la Entrega de la Informacién por los
Informantes

Articulo 24°

l. Los informantes que, en el marco de la presente Ley, incumplan con la entrega
de la informacién, en el plazo solicitado, o la entreguen en forma emrénea o
incompleta, serdn pasibles a la imposicidn de sanciones. La imposicidn de
sanciones no libera al informante infractor de la obligacion de entregar la
informacién estadistica, quien deberd cumpilirla sin necesidad de conminatoria
expresa.

Il. El Paragrafo precedente no aplica a las personas naturales, asi como a
representaciones diplomdticas, misiones especiales, consulares, organismos
internacionales, agencias de cooperacion y otros sujetos de derecho
infernacional.

1.5.5 De las Sanciones y Excepciones

Los siguientes articulos aplican para informantes que no pertenezcan a la
Administraciéon Publica del Estado.

Articulo 28°

l. Imposicion de una multa pecuniaria de hasta UFV7.200.- (Siete Mil Doscientos
00/100 Unidades de Fomento de Vivienda).

IIl. Bl monto de la multa serd diferenciado considerando el principio de
proporcionalidad.

lll. El monto de las multas, el plazo para su pago y otros aspectos hecesarios para
la aplicacién de las sanciones senaladas en el Pardgrafo | del presente Articulo,
serdn establecidos mediante Decreto Supremo Reglamentario.

Articulo 29°

l. En caso que el informante no pueda cumplir con la entrega de la informacién,
deberd remitir al INE o a entidades del nivel central del Estado solicitante, en
forma previa al vencimiento del plazo requerido, por escrito y adjuntando los
correspondientes respaldos, su justificativo con base solamente en una de las
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siguientes causas:

a) Que la informaciéon solicitada no corresponda al dmbito o rubro de sus
actividades;

b) Caso fortuito o fuerza mayor.

Il. En los casos en los que el INE o las entidades del nivel central del Estado,
acepte como vdlido el justificativo presentado, no cormresponderd la imposicion
de sanciones.

lll. Las sanciones establecidas en el Articulo precedente, no aplican a personas
naturales.

Articulo 30°

Las personas juridicas privadas a momento de solicitar la actualizaciéon de su
registro de comercio ante la instancia competente, no deben tener pendiente la
entrega de informaciéon al INE o la entidad del nivel central del Estado solicitante,
lo cual no excluye el pago de las multas correspondientes.

2 DEFINICIONES

2.1 NUmero indice

Un numero de indice es "una canfidad que muestra los cambios de una
magnitud en el tiempo o en el espacio. Las caracteristicas importantes en la
construccién de un nimero de indice son: su cobertura, periodo de base,
sistema de ponderacion y el método de promedio de observaciones.”

2.2 indice de Precios al por Mayor

El indice de Precios al por Mayor es un indicador econémico que muestra la
variacion en los precios de un conjunto de bienes que se transan en el canal
de comercializacidn mayorista clasificados por su origen en nacionales e
importados y de acuerdo a fres sectores productivos: agropecuario y
manufactura.

El IPM no incluye a los bienes de exportacion ya que el criterio es tomar
precios de bienes que s tfransan internamente. Asimismo, no incluye a los
bienes del gasto publico, debido a que en su mayoria corresponden a sectores
productores de servicios y éstos son de dificil medicion.

2.3 Precio al por Mayor
Es el precio en el canal de comercializacion mayorista que incluye el precio del

productor, mds los gastos de transporte, seguros de mercancia, gastos generales
y el margen comercial del mayorista.
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2.4 Canasta del indice de Precios al por Mayor

Es el conjunto de bienes que comercializan los establecimientos mayoristas.
Para su elaboracion se selecciond a un conjunto de items segin su
participacion relativa en cada uno de los sectores econdmicos en base a su
"estructura de ponderaciones".

2.5 Comercializadora

Es el establecimiento donde se cotizan los productos de la canasta del indice de
Precios al por Mayor. Considerada fuente de informacién para productos
agricolas y manufacturero.

3 PRINCIPALES CARACTERISTICAS
3.1 Unidad de Investigacion

La unidad de investigacion del indice de Precios al
por Mayor son “los precios de los productos lideres
que se tranzan en el canal de comercializacion
mayorista’.

Incluye en su composicidn bienes clasificados por
su origen en nacionales e importados y de acuerdo
a los sectores  productivos:  Agricola vy
Manufacturero.

3.2 Cobertura Geogrdfica

Para la seleccién de las ciudades que forman

parte del IPM se tomd en cuenta criterios o v
demogrdficos, con el fin de contar con <00 Rondénia
indicadores representativos para cada nivel de nd TN M “caod
desagregacion funcional y geogrdfica. A Woina or
Se considera ciudades capitales y ciudades ¢ BOIIVIa g ik
infermedias como representantes  de la 7 fuape -
evolucién de precios de cada departamento R <P |

del pais, por lo que el relevamiento de o o B sonis oz :
informacién  para el IPM  cubrird:  Sucre N o
(Chuquisaca), Nuestra Senora de La Paz y El -
Alfo (Lo Paz), ciudad de Cochabamba, ) "
Quillacollo, Colcapirhua y Sacaba e G o=l
(Cochabamba), ciudad de Oruro (Oruro), Villa : \ Parag:

Imperial de Potosi (Potosi), ciudad de Tarija
(Tarija), Santa Cruz de la Sierra y Montero (Santa Cruz), Trinidad (Beni) y Cobija
(Pando).

3.3 Areas Comerciales

Un drea comercial ha sido seleccionada bajo los siguientes criterios:
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e Que exista uno o mdas mercados o ferias visible y significativamente
concurridos por demandantes y oferentes.

e Que la poblacion que forma parte de un drea comercial tenga
comportamiento y hdbitos homogéneos.

¢ Que readlice el mayor volumen de ventas por cuantia mayor.

Esta clasificacion se hace cumpliendo el objetivo de representatividad. Y
permite determinar el nUmero de establecimientos o fuentes de informacion,
donde se coftizan los productos.

3.4 Tipos de Establecimientos

Las comercializadoras seleccionadas son aquellas que ofrecen suficientes
garantias de continuidad en la venta de productos y variedades cotizables;
salvo que se produzca el cierre o el cambio de actividad.

La pérdida de representatividad o que deje de comercializar el producto,
provocard que el establecimiento sea sustituido por otfro, siempre y cuando
cumpla los criterios senalados.

Se ha disenado una fipologia de los comercializadores informantes a partir de los
siguientes criterios: tamano del establecimiento, productos de expendio y
estio de venta. No se considera la venta ambulante, la venta a domicilio, ni
el comercio electrénico.

cODIGO | COMERCIALIZADORAS

1 Puesto movil
Puesto fijo
Tienda de barrio / Almacén / Tienda de

Local especializado

AIWIN

3.4.1 Puesto Movil

Es un establecimiento econdmico comercial que se ubica en la aceraq,
calzada, o plaza. Utiliza una mesa o un vehiculo de carga para desplazarse.
Estos establecimientos no tienen un lugar establecido para su funcionamiento,
bien identificados, son informantes vdlidos para la cotizacion de ciertos
productos.

3.4.2Pvesto Fijo

Es aquel establecimiento econdmico comercial que se encuentra en la acera,
adherida al mercado o parte del mismo. Ejemplo: caseta / anaquel de venta de
mandiles.

3.4.3Tienda de Barrio/Almacén/Tienda de Abarrotes

Es otro establecimiento econdmico comercial ubicado en un ambiente o mds
de una residencia con ingreso directo desde la calle o avenida. Aimacén,
donde se expende principalmente alimentos al por mayor.
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3.4.4local Especializado

Es un establecimiento econémico comercial tradicional generalmente ubicado
en una zona comercial antes que residencial. Expende solo una linea de
productos. Ejiemplo: ropaq, muebles, articulos farmaceuticos,
electrodomésticos, libros y/o Utiles de escritorio, relojes, articulos de bazar,
flores, carne, pan, etc.

3.5 Variables Basicas

Las variables a considerar para el presente estudio son:

Codigo del Producto segun Cuentas Nacionales
Informante

Nomlbre genérico del producto
Especificacion del producto

Unidad, tamano, talla, peso, etc.
Equivalencia

Marca

Modelo

Cantidad a cotizar

Envase

Origen

Procedencia

Precio al por mayor

Situacion del producto en el mercado

10
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4 ESTRUCTURA ORGANIZACIONAL - IPM

. L'«?M|§.
PisowliG

La estructura organizacional del indice de Precios al por Mayor, se presenta en

el siguiente organigrama:

ESPECIALISTA
TEMATICO
NACIONAL

T

ESPECIALISTA
NACIONAL DE
MONITOREO

i

ESPECIALISTA 0
TECNICO
DEPARTAMENTAL

COTIZADORES O
TECNICOS DE
CAMPO

Calcula el indice de
Precios al por Mayor

IPM

Productos

Valida y consistencia
precios a nivel
nacional

Agricolas

Productos
Manufacturados

Planifica, organiza,
supervisa y
monitorea el
operativo de campo
departamental

Recopila
informacion de
precios al por
mayor

4.1

Funciones del(a) Cotizador(a)

Recopilar la informacion de precios al por mayor de los tres sectores
productivos (agricolas, manufactura e importador), ya sea
fungiendo como cliente o funcionario del INE.

Realizar todas las cotizaciones que le hayan asignado en su carga
de trabagjo.

Realizar la consistencia de la informaciéon, efectuando todas las
consultas que sean necesarias al informante para justificar las
variaciones.

Elaborar reportes de avances semanales.

Elaborar informes sobre la situacidn de cada una de las
comercializadoras a su cargo, asi como las dificultades y limitaciones
en el operativo de campo.

4.2 Obligaciones del(a) Cotizador(a)

Tener conocimiento y dominio del manual, asi como el manejo del
dispositivo mévil para realizar la recoleccién de informacidn.

Velar por la integridad y custodia del material de trabajo (dispositivo
movil, boletas, etc.)

Cumplir con los horarios y lugar de frabajo establecidos

Portar la credencial que el INE le proporciona para su identificacion.

11
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e Cumplir a cabalidad las instrucciones de su inmediato superior
(especialista o técnico responsable).

e Informar a su inmediato superior (especialista o técnico responsable)
sobre cualquier inconveniente, cambio, dificultad presentada en el
operativo de campo.

e Desempenar personalmente y con absoluta responsabilidad su
trabajo sin la compania de otras personas ajenas a la institucion.

e Mostrar en todo momento, predisposicibn a colaborar en
actividades que le sean expresamente senaladas, para mejorar la
calidad de la informacion.

4.3 Prohibiciones del(a) Cotizador(a)

e Revelar, divulgar o comentar los datos obtenidos en el operativo de
campo a personas ajenas al INE, a ofras comercializadoras o a
personas particulares, preservando asi el secreto estadistico
estipulada en la Ley 1405.

e Inducir las respuestas del informante, sin embargo, pedir todas las
aclaraciones necesarias en caso de presentarse incoherencias en la
informaciéon recabada.

e Causar en el informante falsas alarmas, dar a conocer nofticias no
confirmadas, ni entablar conversacidon sobre temas politicos o
religiosos.

e Alterar los datos obtenidos.

e FEstd terminantemente prohibido que desarrolle una actividad
paralela al frabajo que realiza.

e Solicitar o recibir retribuciones en dinero o especie de los
informantes.

5 RECOLECCION DE INFORMACION
5.1 Periodicidad de la Recoleccion de la Informacion

La periodicidad de la recoleccidn de precios depende de la variabilidad de
precios de los productos, fipo de establecimiento donde se expende vy la
ponderacioén de cada producto dentro la canasta. Todos los productos que
forman parte de la canasta del IPM son cotizados de forma mensual.

5.2 Instrumentos de Recoleccion

El instrumento técnico utilizado por el personal operativo de campo estd
constituido por los dispositivos méviles de captura de informacién, bajo la
aplicacién de un sistema informdtico (Android-Web), que se puede redlizar de
forma directa o indirecta. Es directa cuando el(la) Coftizador(a) se presenta en el
establecimiento como funcionario del INE, portando su credencial y procede a
la cotizacion en el dispositivo y cuando el(la) Cotizador(a) se apersona al
establecimiento como cliente con la intencién de comprar el o los productos
especificados, sin identificarse como funcionario del INE. Es indirecta cuando se
recibe la informacidén por correo electrénico.

12
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5.3 Criterios de Recoleccion de Precios

5.3.1Para productos AGRICOLAS

e Los informantes deben comercializar el producto al por mayor.
e Deben observarse los precios vigentes del dia, momento (hora) de
cofizacion.

5.3.2Para COMERCIALIZADORAS

e Debenincluir el IVA.

e Deben incluir los Impuestos Especificos.

e Deben observarse los precios vigentes del dia de la cofizacion,
incluyendo las ofertas generales, los descuentos por tipo de pago o
por voluUmenes de venta, y, ofras variables al momento de la
transaccion.

e Los precios observados deben ser los precios de los productos de la
venta al por mayor.

e Deben reflejar precios al contado.

6 ETAPAS DEL OPERATIVO DE CAMPO

Las actividades de recoleccion de precios que se realizan durante el operativo
de campo se clasifican en tres etapas:

e Antes del Operativo de Campo

e Durante el Operativo de Campo

e Después del Operativo de Campo
6.1 Antes del Operativo de Campo
6.1.1Instalacién de la Aplicacién Android

Para instalar la aplicaciéon se debe acceder al link:

http://sice.ine.gob.bo/iome/

Version 1.08

Aplicacion Android IPM

Descargar 5]

Y hacer clic para descargar la aplicacion de Android y posteriormente
instalarlo en su dispositivo mévil. A continuacién se le proporcionard al(a)
Cotizadora su Usuario y Contrasena para que ingrese al aplicativo.
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Sesion

CANCELAR  ACEPTAR

Nota.- La descarga del aplicativo se realiza por Unica y primera vez,
posteriormente el acceso es directo.

6.1.2Carga de Trabajo

El(la) Cotizador(a) debe descargar en su dispositivo la carga asignada, la
misma se encuentra organizada de tal forma que exista una rotacidon, por
consiguiente cada Cotizador(a) regresa al mismo informante después de
varios meses, dependiendo del nUmero de Cotizadores(as) que tenga cada
departamento, éste ordenamiento es generado automdticamente por el
sistema del IPM.

Q [0 [N LU Cambiar Operativo

Descargar Asignacion

Descargar Fotografias
E MERCADO ROI
1, Actualizar Preguntas
MERCADO ROI Actualizar Aplicacién
ADYACENTES
1, Reporte
Codigo
Copia de Seguridad
Consolidar Informacion

Acerca de

Cerrar Session
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6.1.3Verificacion de la Carga de Trabajo Asignada

El(la) Cofizador(a) debe verificar la carga de trabajo asignada en su
dispositivo movil, el recorrido, nUmero de informantes y nUmero de productos,
los cambios del periodo de observacion con relacion al periodo anterior,
como la direccidon del informante, especificaciones, reemplazos por cierre
definitivo, cambio de actividad, etc., de una buena verificacién de los
cambios dependerd la calidad de la informacion.

6.1.4Verificacion de Bateria del Dispositivo Mévil

Antes de salir a operativo de campo, el(la) Cotizador(a) debe revisar que su
dispositivo movil esté con la bateria completamente cargada, esto con la
finalidad de no perjudicar el desarrollo de recoleccidn de precios.

6.2 Durante el Operativo de Campo

El(la) Cofizador(a) debe trasladarse al lugar de cotizacion de acuerdo al
recorrido establecido. Para lo cual, seguird los siguientes pasos:

6.2.1 Habilitar el GPS del Dispositivo

Una vez que el(la) Cotizador(a) se encuentre en el lugar de cotizaciéon, debe
habilitar el GPS del dispositivo para georreferenciar el punto de partida del
operativo. Para dar inicio al operativo se ingresard a la aplicacion por la
opcion COMENIZAR, visualizando el mercado o comercializadora, asi como
también el periodo de observacion.

Google

6.2.2Ubicacion de Informante

El(la) Cotizador(a) debe ubicar el establecimiento de forma correcta,
comprobando que, la zona, direccidon, entre calles, referencia y rétulo
comercial sea la misma que la descrita en el dispositivo. E informar a su
inmediato superior en caso de que la direccidén requiera actualizacion.
6.2.31dentificaciéon del Producto

Para que el precio captado corresponda al producto seleccionado, el(la)
Cotizador(a) debe cerciorarse de que la especificacion del producto
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corresponda a la descrita en el dispositivo movil y de esta manera garantizar
que los precios cotizados pertenezcan a un mismo producto en el tiempo.

6.2.4Variedad

La variedad del producto se refiere a una caracteristica particular del
producto, que permite diferenciarlo de otros muy similares.

Fjiemplo: Bolivia produce una gran variedad de papa (es el nombre GENERICO
del producto)

Waycha, yamarona, imilla negra, imilla blanco, manzana alka, manzana roja,
puca padali, sallama, ajawiri azul, arichullas, papa lisa, etc., son las VARIEDADES
que permiten especificar al producto.

Cada uno de los productos tiene su especificacién, sin embargo, éstas son
totalmente dindmicas, es decir, van cambiando con el tiempo, principalmente
aquellos productos que sufren algun proceso de transformacion en la
presentacion del producto, en la unidad de medida, por moda en el caso de
la vestimenta; razén por la cual el(la) Cotizador(a) ve la necesidad de
modificar o sustituir productos especificos o establecimientos informantes, pero
antes debe informar a su inmediato superior.

6.2.5Producto Especifico
Es la descripcion precisa de las cualidades y caracteristicas generales y

particulares que sirven para identificar las distintas variedades de un articulo,
producto o "bien especifico” como: nombre genérico del producto, envase,
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tamano, marca, origen, peso y unidad de medida, de tal manera que a tfravés

del tfiempo se las pueda identificar fdciimente en los establecimientos
informantes y no confundir con otro similar en el momento de cotizacion.

Un producto especifico puede a su vez dividirse en variedades.
6.2.6 Captura de Informacién de Precios

El(la) Cotizador(a) cotizard el precio del producto especifico correspondiente
al periodo efectivo vigente en el momento, y, en caso de presentarse alguna
variacion respecto al periodo anterior se debe justificar técnicamente en la
parte de observaciones.

Adicionalmente en relacion al operativo de campo IPM agricolas se identifico
que existen productos como: La carne de Pollo, huevo, manzana, Arroz vy
Az(Ucar que cuentan con marca debido a su previo proceso de produccidén y
envasado, por tal motivo el cotizador debe registrar en el apartado de
justificacion y/o observacion, el nombre de la marca que identifica a los
productos senalados si correspondiera su registro.

6.2.7Uso de Cédigos de Mercado - IPM AGRICOLAS

Cddigo 10 - Abastecimiento Normal

Cuando el producto se encuentra con abastecimiento normal en el mercado
y el precio cotizado no tiene una variacion superior al 10% o -10%, corresponde
el codigo 10.

Céddigo 40 - Abastecimiento Irregular

Cuando las variaciones positivas o negativas son mayores al 10% o -10%
corresponde el cédigo 40. Las causas son que en el mercado se ve escasez,
poco stock de mercaderia, hay incremento en la materia prima, controles de
aduana, suben aranceles, etc., o por el contrario, cuando existe gran
abastecimiento en el mercado, buena produccioén, etc.

Codigo 41 - Inexistente o Estacional
Cuando el producto no se encuentra en el mercado, es inexistente o
estacional.
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6.2.8Uso de Cédigos de Mercado - IPM COMERCIALIZADORAS

Codigo 10 - Abastecimiento Normal

Cuando el producto se encuentra con abastecimiento normal en el mercado
y el precio cotizado no tiene una variacion superior al 5% o -5%, corresponde el
codigo 10.

Coddigo 20 - Cambio de Especificacion

Cuando no se pueda encontrar un reemplazo del producto especifico al cual
hacemos seguimiento, en condicion de desabastecimiento (Cdodigo 51), vy el
informante indique que ya no se abastecerd de ese producto por diferentes
motivos.

Lo primero que se debe hacer es buscar el mismo producto en otro informante,
y, sino hay ya en el mercado cambiar por otro similar, CONDICION:

1. Que sea representativo en el mercado si es posible tenga ofros
informantes para su posible reemplazo.

2. Que este producto similar no varié mucho respecto al anterior, y

3. Que se mantenga buen ftiempo en el mercado para hacer su
seguimiento.

Coddigo 21 - Cambio de Informante

Cuando el informante no tiene el producto especifico e indica que no lo
comercializard mds, se debe buscar el mismo producto en ofros informantes. Si
su variacién es minima o no hay variacion, solo se ingresa al anterior
informante, se actualiza la direccidén del nuevo informante, este producto
ingresard con Coédigo 10 como abastecimiento normal, sin realizar solicitud
pueden actualizar la direccion,

Cddigo 30 - Precio de Liquidacion

Las comercializadoras o locales mayoristas ponen en liquidaciéon sus productos
cuando salen de temporada o cuando las fechas de vencimiento estdn
proximas, en este caso el precio del producto debe ir con Cddigo 30.

Cddigo 31 - Precio de Oferta y/o Promocion

Los mayoristas ponen en oferta y/o en promocion sus productos generalmente,
cuando el producto ingresa al mercado o cuando hay una nueva
presentacion con algun incentivo adicional, para estos casos se debe utilizar el
Codigo 31.

Cddigo 40 - Abastecimiento Irregular

Cuando las variaciones son mayores al 5% y en el mercado se ve escasez,
ingresa poco stock de mercaderia, hay incremento en la materia prima,
contfroles de aduana suben aranceles, etc., o lo confrario, existe gran
abastecimiento, buena produccion, etc.

Codigo 51 - Desabastecimiento

Cuando el informante no se abastecié del producto, no hay el producto para
su comercializacioén, el(la) Cotizador(a) debe introducir en su aplicaciéon precio
“0" con Codigo 51.
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6.2.9 Cambio de Especificacion - IPM COMERCIALIZADORAS

Para realizar cualquier cambio de especificacidon se debe tomar en cuenta
fres condiciones y factores importantes acerca del producto.

Condiciones que se debe tomar en cuenta para cualquier reemplazo:

1. Similitud en el producto.

2. Origen similar (si es nacional debe remplazarse por un producto
nacional, si es importado por otro importado)

3. Precio similar o variacién minima

Factores por los cuales un producto puede remplazarse:

—_

Desabastecimiento del producto (que el producto deje de producirse)

2. Disminucioén o incremento en la unidad de medida (que baje o suba de
gramaje, litro, etc.)

3. Que exista cambio presentacién del producto (cambio de nombre

comercial o marca)

Nota. - Antes de proceder al reemplazo se debe observar la situacion anterior,
si dicha situacion indica Codigo 51(desabastecimiento), quiere decir que el
mes anterior el producto ya no se encontraba en el mercado. Por lo tanto, el
reemplazo debe realizarse si o si, caso contrario, el mismo sistema no permitird
el registro y mostrard un mensaje de error. El desabastecimiento debe estar
bien comprobado, es decir tener certeza de que el producto anterior ya no
estard en el mercado, y que el nuevo producto que lo reemplaza si
continuard.

Precio

P11 Precio

SILLA PLASTICA DE LOCAL, SIN BRAZOS
GALA, DE RESINA, VARIOS COLORES
Cantidad a cotizar: 12.00 UNIDADES
Unidad/Talla/Peso: 89X45X52

Marca: GENPLAST

Modelo: & Error!

El codigo 20 debe ir precedido por el

codigo 51 en el anterior periodo.
NO - ACEPTAR
RESP APLICA 1IEGA NO SABE

Procedimiento de Llenado de Informacién en el Aplicativo

PASO 1.- Registrar el precio del nuevo producto.

g 78 Q "4l #(78%] 9:03
c Encuesta —-— II < >
Precio

P11 Precio

SILLA PLASTICA DE LOCAL, SIN BRAZOS
GALA, DE RESINA, VARIOS COLORES
Cantidad a cotizar: 12.00 UNIDADES
Unidad/Talla/Peso: 89X45X52

Marca: GENPLAST

Modelo:

720

RESP SE NIEGA NO SABE

NO
APLICA
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PASO 2.- Sila variacion es mayor al 5% deberd justificarse en Observaciones en
los productos manufacturados, en caso de productos agricolas, se abre un
recuadro cuando las variaciones son superiores al 10% o - 10%.

P 08 °N.-l

#(78%] 9:04 #(78%] 9:03
L ~

n Encuesta - 'ZI < )

oS -
Precio
P12 Variacién
-10.00

5

0

Observacién

-5 Justifique la variacién. -10,00

5 cambio de especificacion
1
-15 CANCELAR ACEPTAR

0 05 1 15 2

PASO 3.- Una vezregistrada la observacion, el tercer paso es marcar Cédigo
20 en Situacion de Mercado el cual indica cambio de especificacion.

P I

N crcuesta

e

Precio

P13 Situacién de mercado

O 10. Normal

(® 20. Cambio de Especificacion
() 21. Cambio de Informante
(O 30. Precio de Liquidacién

() 31. Promocién/Oferta

) 40. Irregular

(O 51. Inexistencia Temporal

NO S 5 .
RESP AL TR SE NIEGA NO SABE

PASO 4.- Registrar la nueva especificacion del nuevo producto.

0" LG~ LA

‘P ™ = #(78%] 9:04
a= & 3
— E l ’ ‘ Encuesta d
n Encuesta :; , ( > & = D ( )
Precio FYece - g
P14 Nueva Especificacion VIR NS ERpRcINCacion

silla para local sin brazera, marca Rimax

NO
RESP SENIEGA  NO SABE
RESP APNL(I)C A  SENIEGA  NOSABE APLICA

PASO 5.- Registrar la nueva cantidad que se cotizard.

P 18 Q "4l #TE% 9:05

c Encuesta EE E/i‘ < >

Precio
P15 Nueva Cantidad
12
RESP o SENIEGA  NO SABE
APLICA
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PASO é.- Registrar la nueva unidad del producto, las medidas, el peso.

P 78 [

n Encuesta
@

Precio
P16 Nueva Unidad

89x42x41

NO

BE APLICA

SE NIEGA NO SABE

PASO 7.- Posteriormente proceder a la captura de fotografias: una al por
menor (foto suelta) y ofra al por mayor (en cantidad).

PR Q ‘4l #(7% 9:09

” Encuesta
&

o Q "4l #T 908

c Encuesta -: E’i\ ( >

Precio
P17 Imagen Producto

TOMAR FOTOGRAFIA TOMAR FOTOGRAFIA

CARGAR ARCHIVO CARGAR ARCHIVC

PASO 8.- Finalmente, registrar las justificaciones correspondientes en
Observaciones finales.

¢ 78 o Q "4l #78%) 9:09

c Encuesta EE l:/i < >

Precio
P19 Observaciones

NO

APLICA SE NIEGA NO SABE

RESP

6.3 Después del Operativo de Campo

6.3.1Revision de la Informacién en el Dispositivo

Una vez que el(la) Cotizador(a) concluya su carga asignada, debe revisar la
informacion recopilada en campo antes de abandonar su drea de trabagjo.

Que todos los informantes estén con Situacién “CONCLUIDA” en el dispositivo,
y no exista pendientes u omisiones para corregir en el mismo terreno.
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6.3.2 Verificacion de la informacion

En caso de encontrar anomalias en algunos precios, debe ser constatado y
verificado por el(la) Cotizador(a) y su inmediato superior (especialista, técnico
responsable) retornando de manera conjunta al lugar donde se realizé la
cofizacion.

6.3.3Consolidacion de la Informacion

Una vez revisada vy verificada la informacion, la asignacién del IPM se pintard
de color verde, lo cual indica que los productos fueron coftizados en su
totalidad y se debe proceder a la consolidaciéon de la misma.

6.3.4Trabajo de Oficina

El(la) Cotizador(a) debe retornar a la oficina después de concluir el operativo
de campo y presentar un informe describiendo el comportamiento de precios
en el mercado, en caso de existir variaciones en éstos, deben ser
técnicamente justificados mediante un informe a detalle.

Dependiendo la situacion y la disponibilidad de personal, tanto el(la)
Cotizador(a), técnico responsable o el especialista del IPM deben elaborar el
informe semanal (productos agricolas) y el informe mensual (productos
manufacturados e importados). Donde se registren las asignaciones de cargas
de trabagjo, variaciones de productos con incrementos/decrementos
considerables y sus respectivas justificaciones, la cobertura alcanzada por
situacion de mercado, los desabastecimientos que se registraron en el periodo
de trabajo, registrar eventualidades que podrian suscitarse en el desarrollo del
operativo y realizar sugerencias en el afadn de mejorar el desarrollo del trabajo
asignado.

P

6.3.5Variacion de Precios Positivos y Negativos

Cuando se identifican variaciones significativas en el precio de los productos,
éstas deben ser justificadas. La Justificacidon debe ser clara, concreta vy
precisa, y responder |o siguiente:

e Por qué el comportamiento del precio de dicho producto, cudles son
las causas, ejemplo: bloqueos, sequias, heladas, etc., y abstenerse de
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utilizar palabras como: relativamente estable, poca oferta o poca
demanda.

e De qué municipio, provincia, departamento proviene el producto.

e Cudles son las perspectivas de las mayoristas para la siguiente semana
en cuanto al abastecimiento del producto.

e La fotografia debe ser del tipo PANORAMICA del “mercado”
exponiendo el producto que sufrid la variacion en el periodo y OJO “no
solo la foto del producto”, como muestra el ejemplo:

Si'la justificacion del producto indica que hubo gran abastecimiento,
la foto también debe reflejar que realmente hay ese gran
abastecimiento.

e Hacer seguimiento a las noficias de television, radio y prensa que
ayuden a justificar las variaciones.
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7 REPORTES SEMANALES Y MENSUALES IPM

7.1 Guia de Reportes Semanales y Mensuales IPM

PASO 1.- El(la) Cotizador(a) debe ingresar al sistema web del IPM, haciendo
clic en el siguiente enlace:

http://sice.ine.gob.bo/ipme/

PASO 2.- Iniciar sesion colocando su usuario, contrasena y hacer clic en
aceptar, como muestra la imagen:

& Iniciar sesioén

£+ Opciones

= Salir

PASO 3.- Hacer clic en la opcién Operativo y se desplegard un listado.

c ine ¥ Indice de Precio

& Inicio
‘ # Operativo

Variaciones Positivas

PASO 4.- Del listado ingresar a la opcién “Variaciones Positivas”, se desplazard
una ventana con ocho productos significativos. Y en la casilla de
“Justificacion” se debe registrar las observaciones de cada uno explicando a
detalle los por menores del producto: abastecimiento, procedencia (de qué
lugar, comunidad, municipio, departamento), y el *porqué de su variacion”.

Archivo Editar Ver Historial Marcadores Herrar

./e Indice de Precios al por Ma... > \ -+

<= i sice.ine.gob.bo/ipme3/index.php/operativ:

Indice de Precios

& Operativo
Variaciones Positivas

Variaciones Negativas
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Se debe tener especial cuidado con la ortografia, los nombres propios
empiezan con “mayudscula”, a continuaciéon, se muestra un Ejemplo de cémo
se debe redactar:

“El aprovisionamiento de la papaya procedente de Alto Beni, de la provincia
de Caranavi, del departamento La Paz, fue escaso, debido a las intensas
lluvias que provocaron derrumbes en la carretera a los Yungas, encareciendo
su transporte”.

PASO 5.- Posteriormente se debe subir la imagen del producto “fotos
panordmicas en lo posible™.

Para esto se debe descargar las fotos capturadas con el dispositivo a la
computadora.

Organizar v Compartir con v Presentacion Grabar Nueva carpeta

¢ Favoritos “ Biblioteca Imagenes

Incluye: 2 ubicaciones
4 Bibliotecas

|
|
|
[

} o Musica
B Videos

m

418 Equipo
ﬁ, Disco local (C:)

a Nuevo vol (D:) : ‘ X 2

46 Red 2015-04-17 imagenes 2016 semana 44

\
|
| o™ ALOPEZP

PASO é.- Hacer clic en la flecha celeste del cuadro de imagen, seleccionar la
foto y subirla (con dos clics). A continuacion saldrd el mensaje de gue la
imagen fue enviada con éxito, hacer clic en aceptar.

Imagen enviada con éxito.

Nota.- El(la) Cotizador(a) sélo debe trabajar con el [CONO AZUL y grabar las
observaciones las veces que pueda hasta estar seguro de que no exista
errores ortogréficos o de redaccion, una vez concluya con las ocho
variaciones y estando seguro de que todo estd correctamente llenado, recién
se utiliza el [CONO VERDE para dejar el reporte con el estado “Verificado”, en
este caso el(la) Cotizador(a) ya no podrd hacer mdas modificaciones a su
redaccion.
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B R

B =

B =

8 B2

B B

(=]

2017 '3 11 NACIONAL 0104040301 Paita 200%  Por otra parte hubo escasez de palta
(Aguacate) proveniente de Taypiplaya Yungas, porque .
estan en etapa de maduracion

2017 3 11 NACIONAL 0101030002 Maiz Blanco 157%  Asimismo ingresaron nuevas cargas de
maiz blanco procedente de Culpina
Cochabamba al mercado mavorista

Observaciones Generales:

7.2 Generacion de Reportes IPM

Tanto el(la) Cotizador(a) como el especialista o técnico responsable del IPM
puede generar reportes en hojas Word, haciendo clic en “Descargar
Variaciéon”.

Holandesa compefivos los mayonstzs gistaron sus - —

£0s10s 0e comerc: — i

Quees: Documento de Micoseft Woed 46 1)
de Hify//scenegobbo

Qv deia b Freo e st

Observaciones Generales:

@ Aboregn | Microso ioed [predeteminads)
Gaderachire

Descargar Vangcion ' \ | s —

e
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Al abrir la hoja Word aun pueden corregir los errores de ortografia y mejorar la
redaccion si es necesario para nuevamente subirlo al sistema.

‘o Tiaci : Pogitivas
Variaciones Positivas
, En los mercados mayoristas de La Paz se observd escaso abastecimiento de pifia procedentes
37.93 Pifia (anand) . N . y N i
de Chapare Cochabamba, debido a que gran parte del producto se encuentraen crecimiento.
L0.74 Papava Asimismo el aprovisionamiento de la papayaprocedente de Alto Beni fue escaso, debidoa
apaya las intensas lluvias que provocaron derrumbes en el sector.
A suvez, ingresd nuevas cosechas de durazno provenientes del sector de Sapahaquia
8.83 Durazno mayores costos.
Por otrolado existe mayor movimiento de tomate Peruano en el mercado mayoristaporel
3.61 Tomate escaso abastecimientodel producto Nacional.
3.51 Chuflo De igual manerase observé escaso de Chufio pr de Pocoata, debido
o a las lluvias remojan el producto al ser puestoala venta.
También se observd escaso abastecimiento de trucha procedente de Copacabana debido a su
2.24 Trucha mayor requerimiento.
tra parte hubo escas: palta, provenients aypiplaya Yungas, p: s1a
2.00 Palta (Aguacate) Por otra par ?h.x 0 escasez de palta, proveniente de Taypiplaya Yungas, porque estan en
etapade maduracion.

En caso de no existir errores deben “Validar” la informaciéon para cada
producto, haciendo clic en el ICONO VERDE de la columna de Opciones.

Justificacion Estado Opciones
En los mercados mayoristas de La Paz ~ VALIDADO -
se observd escasa cantidad de trucha ~
de Taraco debido a las intensas lluvias
También llegaron recientes cosechas de VALIDADO E
zapallo de Inquisivi a precios encarecidos.
Asi mismo, se encontraron pocos ~ VALIDADOD E
vendedores de Quinua, procedente de ~
Patacamavya, esta situacion se presenta
A su vez se observo el ingreso de poco ™ VALIDADO -
locoto del sector lllimani debido a las ~
constantes lluvias no se pudo cosechar
Por otro lado. el platano (postre). se ~ VALIDADO E
incrementa, por la dificultad del traslado ~
v el mal estado de los caminos por
A su vez, el precio de la papa imilla se 2 VALIDADO E
incrementd por que ingresa la nueva -
cosecha del altiplano, Araca (La Paz),

- . =

I

Finalmente hacer clic en “Guardar”, es el momento en el que el sistema ya no
admite realizar mds cambios. Los(las) Cotizadores(as) y especialistas o técnicos
responsables “ya no tendran mds opciones para corregir’, es por eso que en
cada paso que realicen deben estar seguros de lo que se declare.
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